
Tinder

CA MATCHE
MIEUX

EN FAMILLE

de choisir sescrushsavec l’aide d’ungroupe

d’intimes. Unefausse bonne idée?

PAR FLORENCE TREDEZ

Au secours,mesparentschoisissentmes « dates» !

Faire recommanderet approuverdesmatchs poten-

tiels parsafamille, sesamis, sescollègues, voire son

patron, telle est la nouvelle idée disruptive sinon

angoissantede Tinder. Avec la fonctionnalité

«TinderMatchmaker», disponibledepuis peu en

France comme dans quinzeautrespays, on peut

désormais permettre à unequinzaine depersonnes

triéessur le volet (enfin, on l'espère) l'accèsà une

partie de son compte Tinder pendantvingt-quatre

heures.La rechercheamoureuse serait devenue un

«sport d'équipe », et cegroupe de soutien d'élite

aurapour mission de nous recommander, auvu des

photos que nous lui envoyons, lesprofils les plus

intéressants. Maman, j'ai chopé du lourd ? «Cela

dénote un besoin deseréassurersur la qualité de

nos choix, lié à la peurdu ghosting et desaventures

plus ou moinstoxiques qu'on trouve surcetype d'ap-

plis, expliquela coach et psychanalysteFlorence

Lautrédou, autrice de "La femme qui ne sesouvenait

plus desesrêves" (éd. Odile Jacob).Mais aussiun

désir deconformité sociale, de validation du groupe

qui, au-delàde notre propre attirance sentimentale

ou sexuelle, nousdonneraitsonagrément. »

Faire valider les profils desespotentiels

« dates» serait déjà une pratique com-

mune parmi la jeunegénération, derrière

laquelle Tinder court pour récupérerdes

parts de marché. Car, selon les statisti-

ques, cesont les 30-44ansqui utilisent

tionnalité estrégressive carelle s'apparenteautra-

l'application à la flamme, tandisque les

18-24 ansauraientdéserté les applis de

rencontre pourflirtersurSnapchatou Instagram.

Tinder tentedonc d'imiter les comportementsdes

plus jeunesavec cette nouvelle fonctionnalité, qui

pose, selon la psychanalyste, quelquesproblèmes.

« D'abord, un souci de confidentialité, affirme-t-elle.

Ensuite, enfaisant approuverle profil d'une personne

parun groupe,c'estunemanière de la chosifier. Pour

le coup, on esttrèsloin de la sphère intime des senti-

ments et despenséesprofondes. Enfin, cettefonc

vail des chasseurs de têtes. Lesgensaurontencore

plus tendance à marketer leur profil, dans le sens

d'un lissage conformisteet consensuel qui necorres-

pondra pasà leur réalité. On auradescandidats

"idéaux", approuvésà l'unanimité, qui avanceront

masqués. Bref, on estdansl'univers du mental, pas

dansl'univers du cœur.» •

TINDER REINVENTE

LE MARIAGE

ARRANGE AVEC

SA NOUVELLE

FONCTIONNALITE

« MATCHMAKER ».
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